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2.  PREHLED TRHU

2.1. Spotreba alkoholu

Na zakladé dat Ceského statistického Gfadu dosahla v roce 2006 doméci spotieba alkoholu
celkem 10,2 litru cistého lihu na osobu (vCetné déti a batolat). Toto Cislo obsahuje
kombinaci piva, vina a lihovin. Spotfeba se tak oproti roku 2005 zvysila o témér 0,5 litru na
osobu. V roce 1936 dosahla spotieba alkoholu 3,4 litrl na osobu.

Mezi lety 1999 a 2001 se v CR ro¢né vypilo 9,9 litru &istého alkoholu na osobu, z ¢eho?
témér polovina (4,6 litrll) pfipadla na pivo, 2 litry na vino a 3,3 litru na lihoviny, coz
v pfepoctu predstavuje zhruba kazdy mésic 0,7 litru Ctyficetiprocentni lihoviny na kazdého
ob&ana’. Nasledujici tabulka uvadi spotifebu alkoholu v litrech.

Primérna spotieba alkoholickych napoj& na osobu, €R, 2000 — 2005, v litrech

2000 2001 2002 2003 2004 p 1 [1]
Lihoviny (40 %)* 8,3 8,2 8,3 8,4 7,6 7,8
Vino* 16,1 16,2 16,2 16,3 16,5 16,8
Pivo* 159,9 156,9 159,9 161,7 160,5 163,5
Napoje alkoholické celkem
. 9,9 9,9 10,0 10,2 9,8 10,2
v prepoctu na 100% alkohol

*skutecné fyzické mnoZstvi - bez pfepoctu dle obsahu 100% lihu
Zdroj: Cesky statisticky ufad, 2007

Pro srovnani zde uvadime data pro dalsi staty: Lucembursko (13,3 litru Cistého lihu na
osobu a rok), Portugalsko (11,2 1), Francie a Irsko (10,8 ) a Némecko (10,6 I).

Dévodem vysoké spotfeby alkoholu v CR je nizkd cena, nebot je véeobecné zndmo, e cena
alkoholickych napojd a piva v restauraci je casto nizSi nez pro nealkoholické napoje.
Spotfeba alkoholu také stoupa s rostouci ekonomikou. Dalsim dlvodem rilstu celkové
spotieby alkoholu je stoupajici spotfeba alkoholu u Zen, ve srovnani s minulosti, kdy nebylo
tolik bézné, aby Zeny zasly ,na drink™ do restaurace cestou z prace.

Struktura spotieby alkoholu se v CR ve srovnani se svétem lidi. Podle spole¢nosti Drinks
International tvofi pivo a bylinné likéry témér tretinu celkové spotfeby a podle Gdaji Unie
vyrobcl lihovin z roku 2000 dokonce 45%. V oblibé vedou v tomto sortimentu predevsim

! Zdroj: Denik Pravo, 2004
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3. DISTRIBUCE

3.1. Struktura distribuce

Distribuce alkoholu v Ceské republice m& oproti jinym sektordm svj rad s presné
vymezenym tokem zbozi v ramci distribu¢niho kanalu.

Napfimo dodavaji domaci vyrobci ¢i importéfi (distributofi) pouze velkym zakaznikdm,
kterymi jsou maloobchodni fetézce a velkoobchody. Velkoobchody nasledné zasobuji hotely,
restaurace, bary, diskotéky/kluby, herny, Cerpaci stanice a dale mensi a nezavislé prodejce.
Schéma distribuce alkoholu je zobrazeno na nasledujici strance.

Ddlezitou roli hraji obchodni zastupci domaciho vyrobce ¢i importéra (distributora), jenz
pravidelné navstévuji jednotlivé clanky distribuéniho fetézce - nadnarodni fetézce,
velkoobchody, bary, restaurace atd. Dalsi informace o roli obchodnich zastupcli jsou podany
v kapitole 7. PODPORA PRODEIJE, ktera zacina na strané 25.

Pro pfimy odbér maji firmy obvykle stanovena urcitd pravidla — minimalni mnoZzstvi.
Naptiklad Berentzen Distillers CR (distribuce a import) nabizi pfimy prodej v ptipadé odbéru
nad 30 kartonl. Minimalni odbér pro pfimy nakup od Stock Bozkov (domaci vyrobce) jsou
dvé palety, za které se navic musi zaplatit v hotovosti. Stock Bozkov zavazi napfimo pouze
distribu¢ni sklady nadnarodnich retézcd a velkoobchody. Restaurace, bary a hotely nakupuji
témér vyhradné od velkoobchodd v daném regionu.
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Struktura distribuce alkoholu, €R, 2007

Zahranicni vyrobce Domaci vyrobce

Dovozce/Distributor

v

Velkoobchody

Obchodni fetézce
Hotely / Resta u?ée\ Bary

VLN

Mensi Diskotéky a

prodejci x kluby
Nezavisly Cerpaci
maloobchod stanice

Zdroj: Easylink, 2007
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NejZadanéjsi znacky vodky bez pFichuti, pokud zakaznik poZzaduje konkrétni
znacku vodky, CR, 2006

Stolichnaya
3% Wyborowa

1%

Jiné
1%

Jelzin

Amundsen
2%

3%

Smirnoff

16% Finlandia

45%

Absolut
29%

Zdroj: Casopis Barlife, 2007

4.1. Hlavni znacky vodky na trhu

Bozkov Vodka (Stock Plzen) je v sektoru gastronomie lidrem trhu s 25% podilem. Na
dalSich mistech jsou podle agentury Data Service vodky Finlandia (20%) a Absolut (8%)’.

V maloobchodé se nejvice prodavaji Hanacka vodka (Staroreznd) a Bozkov vodka a dale
potom Linea vodka Crystal (Linea Nivnice), Vodka Boris Jelzin a Stalinovy slzy (TRUL
holding)®.

4.1.1. Domaci vyrobci

Domaci vyrobci se predevsim orientuji na vlastni vyrobu a distribuci zahrani¢nich znacek se
zabyvaji jen dopliikové.

7 Zdroj: 2006 Vyro&ni zprava Stock Plzef
8 Zdroj: Agentura 4JAN Public Relations
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Néktefi tuzemsti producenti se dale specializuji na jeden trzni vyrobek (Jan Becher —
Becherovka ¢i slivovice Rudolf Jelinek), zatimco Stock Plzen a Starorezna usiluji o dodavky
Sirokého sortimentu vyrobk{ napf¥i¢ trhem.

Ackoliv domaci vyrobci loni vykazali pozitivni ekonomické vysledky, zastupci firmy Stock se
domnivaji, e tato ¢isla v 7adném pripadé nesvédéi o rlistu spotfeby lihovin v Ceské
republice. SpiSe se zastupci firmy domnivaji, Ze legalni vyrobky kone¢né mohly, diky
tvrdému a efektivnimu postupu celnikd, alespon ¢astecné nahradit produkty cerného trhu.
Lonsky uspéch je dan zvysujici se koupéschopnosti lidi, ktefi navic pozaduji znamé znacky.

Hlavni znacky vodky na trhu — domaci vyroba podle vyrobce

Vyrobce Znacka Profil firmy (Cislo stranky)
Bohemia Sekt Prazska vodka 38
Fruko Vodka ALEXANDER PUSHKIN 40
BLACK Vodka 40
Vodka Absolvent 40
Vodka Absolvent Hot Proper 40
Vodka KAISER FRANZ JOSEPH 40
Vodka Eisberg 40
KB Likér Vodka 42 42
Linea Linea vodka Crystal 43
Rudolf Jelinek Vodka Jelinek 45
Plum vodka 45
Starorezna Hanacka Vodka 44
ADAM Strong Vodka 44
Eva Vodka 44
Royal Flush Vodka 44
Vodka Sibif 44
Briliant Vodka 44
Stock Plzen Amundsen 46
Bozkov Vodka 46
TRUL Holding Stalinovy slzy 47
Zubatd 47

Znacky jsou fazeny abecedné podle vyrobce.
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SPOLECNOST:

FRUKO-SCHULZ s.r.o.

Adresa - ulice a ¢C.p.:

Jirdskovo predmésti 629/11

Adresa — mésto:

Jindfich@v Hradec

Adresa - PSC: 377 01
Telefon: +420 384 321 081
Fax: +420 384 321 086

Webova stranka:

www.fruko.cz

PROFIL

Schulz Jindfichlv Hradec patfi mezi pé&t nejvétSich vyrobcd lihovin, sirupd,
ovocnych vin a octa v Ceské republice

zakladni charakteristika

Vystav lihovin v roce 2006: 51 839 hl, z toho 25 628 hl rumu a 12 135 hl
vodky

Vedlejsi aktivitou majitell firmy Fruko-Schulz je provozovani Cerpaci stanice
FRUKOIL, kterd byla zaloZena v roce 2002.

Vyrobky:
e Vodky — exkluzivni, konzumni

e Konzumni lihoviny

e Tuzemim — exkluzivni, tradi¢ni

e Absinth

e Likéry — emulzni, ovocné, ostatni
e Vina

e Darkova baleni

e Sirupy

e Ocet

znacky vodky

Vodka exkluzivni: 0,5 I, obsah alkoholu: 40%
e Vodka ALEXANDER PUSHKIN

BLACK Vodka

Vodka Absolvent

Vodka Absolvent Hot Pepper

Zubrovka

Vodka konzumni:
e Vodka KAISER FRANZ JOSEPH - baleni: 0,1971, 0,51, 0,71, 1,01, obsah
alkoholu: 37,5%, 40%
e Vodka EISBERG - baleni: 0,5l, obsah alkoholu: 37,5%

rok zaloZeni

1992

vlastnictvi

100% vlastnikem firmy Fruko-Schulz s.r.o. je akciova spole¢nost FURATO,
kterou vlastni Josef Nejedly a Vladislav Blecha

pocet zaméstnanc(

75

obrat

2006: 588 mil. K¢
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